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DESIGN MANUAL

Stadt Rendsburg

Anwendungsinformationen fur das neue
Erscheinungsbild Rendsburgs




Uber dieses Manual

Ein einheitliches CD steigert die Wiedererkennung einer Marke und fordert de-

ren Eigenstandigkeit. Die erfolgreiche Abgrenzung einer Stadtidentitat und inhre

Wiedererkennbarkeit sind nur dann gewahrleistet, wenn eine konsequente Um-

setzung und Anwendung der Corporate Design Elemente eingehalten wird. Und

zwar sowohl bei Druckerzeugnissen als auch im Umgang mit anderen medialen

Formen. Ein Manual unterstutzt durch sinnvolle Definitionen und Regelungen die

Kontiuniat des Markenauftrittes indem es aufzeigt, wie die Richtlinien und Mar-

kenelemente korrekt angewendet werden.

Rendsburg positioniert sich als Stadt am
Nord-Ostsee-Kanal.

Diese Dokumentation versteht sich als Ergén-
zung bzw. Aktualisierung des Manuals von 2009
(vgl. ,Gestaltungsrichtlinien Stadt Rendsburg
09.pdf*). Sie ersetzt komplett das Kapitel 1
(Punkte 1.1 bis 1.4) des Manuals von 2009 und
beschreibt die im Jahr 2014 gednderten Corpo-
rate Design Basiselemente der Stadt Rendsburg.

Diese Aktualisierung wurde durch die Neuaus-
richtung der Kommunikationsstrategie und der
daraus resultierenden tiberarbeiteten Wort-
Bildmarke ,,Rendsburg am Nord-Ostsee-Kanal“
notig.

Fiir alle im Designmanual 2009 beschriebenen
Anwendungen ab 2.0 sind sowohl das neue Logo

von 2014 als auch die hier aufgefiihrten Schrif-

ten zu verwenden.

Ansprechpartnerin
Stadtmarketing und Tourismus
Stadt Rendsburg

Susanne Mau

Am Schiffbriickenplatz 17

Tel: +49 4331 1480999

Fax: +49 4331 149983

E-Mail: susanne.mau@rendsburg.de
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Der dunkelblaue Farbton HKS 41 (vgl. ,,Gestal-
tungsrichtlinien Stadt Rendsburg 09.pdf*, 1.3)
verliert seine dominante Rolle - die Anmutung
soll luftiger und leichter werden. Anderungen
an bereits abgebildeten Mustern und ihren
Beschreibungen in den Abschnitten 3.5, 4.1, 4.4,
4.5 und 5.4, die aus diesem Sachverhalt resul-
tieren, sind wahrscheinlich. Sie werden kiinftig
nach und nach erginzt, die aktuelle Version auf
der Website www.rendsburg.de zum Download
angeboten

Es bleibt sicher nicht aus, dass Problemstellun-
gen unberiicksichtigt gelassen wurden. Sollten
Fragen oder Unsicherheiten zu dem korrekten
Einsatz des neuen Designs auftauchen, so zogern
Sie nicht, sich mit der Stadt Rendsburg oder der
NetzWerkstatt in Verbindung zu setzen — wir
helfen gerne weiter.

Ansprechpartnerin

die NetzWerkstatt

Frau Conny Pierel

An der Schiftbriicke 2

Tel: +49 4331 4382413

Fax: +49 4331 24701

E-Mail: cpierel@die-netzwerkstatt.de

www.rendsburg.de



1. Dachmarke -

Das farbige Logo der Stadt Rendsburg mit seiner
klaren optischen Ausstrahlung ist zentraler
Bestandteil des Corporate Designs.

Es bildet die Dachmarke und wird fiir alle Me-
dienerzeugnisse der Stadtverwaltung sowie fiir
touristische Werbemafinahmen eingesetzt.

Die Logo-Systematik - links die Bildmarke,
rechts die Wortmarke in einheitlicher Typogra-
fie ist verbindlich.

40 mm

N |
~7 Rendsburg

AM NORD-OSTSEE-KANAL

50 mm

Optimalerweise sollte das Logo mit Claim generell eine Min-
destbreite von 50 mm nicht unterschreiten, um die Lesbarkeit
des Claims zu gewdhrleisten.

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

Logo mit Claim

Die Verwendung durch Dritte ist nur mit
vorheriger Genehmigung der Stadt Rendsburg,
Fachdienst Personal und Organisation, moglich.

Die Verwendung der digitalen Vorlagen ge-
wihrleistet den gleichbleibenden Charakter der
Marke ,,Rendsburg am Nord-Ostsee-Kanal“ und
ist fiir alle Anwender verbindlich.

A n Ir
AM NORD-OSTSFE KﬁNKL‘

Zur Verdeutlichung der Proportionen wurde der Dachmarke
ein Raster hinterlegt, anhand dessen man die Ausrichtung
und den Aufbau ableiten kann.

Der graue Bereich markiert die Schutzzone.

I
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1.1. Logo mit Claim

Das Logo mit Claim darf nur in den hier abge-

bildeten Form Verwendung finden und nicht J: =~

verdndert werden.

Eine englische Version des Logos existiert nicht 4 Re n d S b u g
AL

- es wird stets die Vorliegende eingesetzt. AM NGRB-GSTIEE-KAN

Die Positivversion wird nur auf weiflem bzw.
hellem Hintergrund verwendet. Ist der Farbein-

satz nicht moglich, wie zum Beispiel im ein- -\ =

A
farbigen Druck, kann das Signet in Graustufen Re n d S b u r g
bzw. in Schwarz verwendet werden. AM NORD-OSTSEE-KANAL

Die Negativ-Version findet Verwendung bei
dunklen Hintergriinden oder auf Fotografien. N
Beim Einsatz auf fotografischen Hintergriinden T —

-
ist darauf zu achten, dass der Kontrast ausreicht, / Re n d S b U rg

. . AM NORD-OSTSEE-KANAL
um das Signet deutlich genug wahrnehmen

zu konnen. Hierbei ist die weifle Variante zu

verwenden.

Dieses Logo ist urheberrechtlich geschiitzt. -

Die Rechte liegen bei der Stadt Rendsburg. Des- // Re N d S b u rg
AM NORD-OSTSEE-KANAL

sen Verwendung unterliegt einer notwendigen
Freigabe durch die Stadt Rendsburg.

Ansprechpartnerin
S M o e
usanne Mau
Am Schiffbriickenplatz 17 / Re n d S b ur
Tel: +49 4331 1480999 ) NORD_OSTSEE_KANALg

Fax: +49 4331 149983
E-Mail: susanne.mau@rendsburg.de
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1.2. Logo Stadtmarketing

Das Logo mit Claim darf nur in den hier abge-
bildeten Form Verwendung finden und nicht
verdandert werden.

Eine englische Version des Logos existiert nicht
- es wird stets die Vorliegende eingesetzt.

Die Positivversion wird nur auf weiflem bzw.
hellem Hintergrund verwendet. Ist der Farbein-
satz nicht moglich, wie zum Beispiel im ein-
farbigen Druck, kann das Signet in Graustufen
bzw. in Schwarz verwendet werden.

Die Negativ-Version findet Verwendung bei
dunklen Hintergriinden oder auf Fotografien.
Beim Einsatz auf fotografischen Hintergriinden
ist darauf zu achten, dass der Kontrast ausreicht,
um das Signet deutlich genug wahrnehmen

zu konnen. Hierbei ist die weifie Variante zu
verwenden.

Dieses Logo ist urheberrechtlich geschiitzt.
Die Rechte liegen beim Stadtmarketing Rends-
burg. Dessen Verwendung unterliegt einer not-
wendigen Freigabe durch das Tourismus- und
Stadtmarketing Rendsburg.

Ansprechpartnerin

Susanne Mau

Am Schiffbriickenplatz 17

Tel: +49 4331 1480999

Fax: +49 4331 149983

E-Mail: susanne.mau@rendsburg.de

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014
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1.3. Logo ohne Claim

In einigen Fillen, z.B. wenn das Logo nur in
sehr kleiner Grofle dargestellt werden kann,
kann die Verwendung der Wort-Bildmarke ohne
Claim sinnvoll sein.

Auch bei rein fremdsprachlichen Einsatzge-
bieten kann die Nutzung ohne Claim erwogen

werden

Die Schutzzone bleibt dabei einzuhalten.

20 mm

I ————

-\ -

77 Rendsburg

30 mm

Optimalerweise sollte das Logo generell eine Mindestbreite
von 50 mm nicht unterschreiten.
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Der Einsatz des Logos ohne Claim ist generell
mit Stadtmarketing und Tourismus Stadt Rends-
burg abzuklaren.

Ansprechpartnerin

Susanne Mau

Am Schiffbriickenplatz 17

Tel: +49 4331 1480999

Fax: +49 4331 149983

E-Mail: susanne.mau@rendsburg.de

I
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1.4. Einsatz der Bildmarke

Die Abbildung der Bildmarke allein kann
ebenfalls in bestimmten Situationen, z.B. als
gesticktes Emblem auf einem Hemdkragen oder
als Favicon der Website, nétig sein.

Die Schutzzone ist einzuhalten.

Der Einsatz der Bildmarke ist generell mit
Stadtmarketing und Tourismus Stadt Rendsburg
abzukléren.

Ansprechpartnerin

Susanne Mau

Am Schiftbriickenplatz 17

Tel: +49 4331 1480999

Fax: +49 4331 149983

E-Mail: susanne.mau@rendsburg.de

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014
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1.5. Unzulassige Logoanwendungen

(Unproportionales) Verzerren

J’\/\\
// Repgmurg

AM

Drehungen

N

-

7,

Dekorationen wie Konturen oder
Schlagschatten

dsburg

D-OSTSEE-IKANAL

Anderungen von Logofarben

) -’
oder -schriftart // d S b u rg

D-OSTSEE-KANAL

Hintegriinde, die die
Leserlichkeit beeintrachtigen

Zu geringer Farbkontrast

-\’

//5 Rsburg

EE-KANAL
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1.6. Co-Branding

Das Co-Branding wird bei allen Veroffentli-
chungen im Rahmen von Werbe- und Marke-
tingmafinahmen eingesetzt.

Das Co-Branding ist die Kombination aus dem
Signet einer Marke und dem Rendsburger Stadt-
logo mit Claim. Beide Signets stehen gleichwer-
tig nebeneinander, beide Marken treten weiter-
hin auch eigenstidndig auf.

Die einzelnen Elemente des Co-Brandings sind
in ihrer Anordnung und ihren Proportionen
zueinander definiert und diirfen nicht verdndert
werden.

nach Links hin variable Breite

Beim Aufbau des Co-Brandings dient ein Kon-
struktionsraster. Dieses definiert alle Abstdnde
und erzeugt so eine einheitliche und ausgewoge-
ne Darstellung.

Das Stadtsignet mit Claim darf nie kleiner als
mit 40 mm Breite abgebildet werden. Daraus
ergibt sich die Minimalgrof3e des Co-Brandings.

Trennstrich

40 mm

A

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014
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1.7. Anwendungsbeispiele
Co-Branding

NQ T
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1.8. Anwendungsbeispiele
Co-Branding
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Schriften

Auch Uber die Einheitlichkeit der verwendeten Schriften findet Marken-
kommunikation statt. Nur der konsequente Einsatz in allen Medien sorgt fur die

Etablierung der Marke Rendsburg und deren Wiedererkennungswert.

Aus diesem Grunde ist die Verwendung anderer Schriften als der im Folgenden

Beschriebenen ist nicht zulassig.

I R — 5
Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014 WWW, rendsburg.de



2.1. Hausschriften

Open Sans Light 300

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890

www.google.com/fonts/

Minion Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Minion Pro Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890

Minion Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Minion Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

Fir die gedruckten Publikationen werden die
die Open Sans Light 300 und die Minion Pro
eingesetzt. Innerhalb eines Fliefltextes diirfen
nimals verschieden Schriftfamilien verwendet
werden.

Die grundsitzliche Satzart ist bei allen Publika-
tionen linksbiindig.

Bei Korrespondenzen der Stadtverwaltung wer-
den andere Schriften verwendet (vgl. ff).

Fiir Titelzeilen und Uberschriften wird die
Open Sans Light 300 verwendet. Sie ist ein von
Steve Matteson entworfener Google-Font und
kann kostenlos im Internet heruntergeladen
werden: www.google.com/fonts

Fiir den Flieltext auf gedruckten Publikationen
wie Faltblatter, Broschiiren, Plakate, Brietbogen,
Visitenkarten, Formularen und Berichten wird
die Minion Pro verwendet. Sie wurde 1990 von
Rober Slimbach entworfen und wird in vier
Schnitten unterschiedlicher Grofie eingesetzt:

Minion Pro Regular

vorwiegend bei FliefStext

Minion Pro Regular Italic

tiir englischen Text, bei Anmerkungen und/oder
wenn eine persoénliche Anmutung gewiinscht ist

Minion Pro Bold

bei besonderen Textauszeichnungen/Hervorhe-
bungen

Minion Pro Bold Italic

bei besonderen Textauszeichnungen/Hervorhe-
bungen im englischen Text

www.rendsburg.de



2.2. Korrespondenzschrift

Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Arial Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890

Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

Die Verwendung der Schriften Arial und Times
ist historisch gewachsen und wird bei allen Sch-
reiben und Mitteilungen der Stadtverwaltung
beibehalten.

Beide Schriften setzen sich in ihrer Verwen-
dungsart gegen die Hausschriften fiir Druck-
erzeugnisse ab, um die aktuelle, personliche
Mitteilung fiir den Empfanger unterscheidbar
zu machen.

Zur genauen Definition, wie die Schriften ein-
zusetzen sind, sei auf das CD-Manual der Stadt
Rendsburg 2009 | 1.4 verwiesen.

www.rendsburg.de



2.3. Schriften fur Bildschirmausgabe

Open Sans Light 300

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

1234567890

www.google.com/fonts/

Verdana Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

1234567890

Verdana Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz

1234567890

Times New Roman lItalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

Am Monitor ist eine gute Lesbarkeit gefragt.
Aus diesem Grund kommen auf der Website
und in E-Mails die Open Sans Light 300 fiir
grofle Schriftgroen wie in Uberschriften und
Headlines sowie die Verdana im FliefStext zum
Einsatz.

Die Verdana ist vor allem im Hinblick auf op-
timale Bildschirmdarstellung auch bei kleinen
Schriftgroflen entwickelt worden. Eine grofSe
x-Hohe, weite Proportionen, grof3ziigige Buch-
stabenabstinde und ausgeprigte Unterschiede
zwischen dhnlich geformten Buchstaben tragen
zu einer guten Lesbarkeit bei. Sie wird deshalb
in 12 Pt und 18 Pt Durchschuss mit zwei Schrift-
schnitten fiir den Fliefitext eingesetzt.

Verdana Regular

Fliefstext

Verdana Bold

bei Textauszeichnungen/Hervorhebungen

Times New Roman lItalic

bei personlicher Ansprache - vor allem im tou-
ristischen Bereich

www.rendsburg.de



(Gestaltungselemente
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Farben

Farben transportieren in hohem Mal3e die Aulenwirkung; sie sind elementarer
Bestandteil der Markenzeichens. Deshalb durfen sie nicht durch andere Farben

ersetzt, verandert oder erganzt werden.

Zur einheitlichen Farbwiedergabe und der Ansprechpartnerin
konsequenten Anwendung im Erscheinungsbild ~ Stadtmarketing und Tourismus
werden die Farben und ihre Wertangaben in den ~ Stadt Rendsburg

verschiedenen Farbsystemen definiert. Susanne Mau

Am Schiffbriickenplatz 17

Tel: +49 4331 1480999

Fax: +49 4331 149983
Sollten Fragen oder Unsicherheiten zu dem kor-  E_Mail: susanne.mau@rendsburg.de

Die RGB-Werte dienen als Vorgaben fiir elektro-
nische Publikationen.

rekten Einsatz des neuen Designs auftauchen, so
zbgern Sie nicht, sich mit der Stadt Rendsburg

oder der NetzWerkstatt in Verbindung zu setzen Ansprechpartnerin
. . die NetzWerkstatt
- wir helfen gerne weiter.
Frau Conny Pierel
An der Schiftbriicke 2

Tel: +49 4331 4382413
Fax: +49 4331 24701
E-Mail: cpierel@die-netzwerkstatt.de

s
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3.1. Primarfarben Stadtverwaltung

Vor allem fur amtliche Zwecke kommen die historisch gewachsenen Logofarben

Rot und Cyan zum Einsatz. Die Primarfarben kénnen in der gesamten Gestaltung

verwendet werden, allerdings sollte ihr Einsatz sparsam sein, um nicht in

Konkurrenz zum Logo zu treten. Rot wird ausschlief3lich mit 100%-iger Deckkraft

eingesetzt. Um die Seriositat zu wahren, wird Grau als Erganzungsfarbe eingesetzt.

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

CMYK: 0]100 1000
RGB: 226|026
HEX: e2001a
Vollton: HKS 13

Siebdruck:  Marabu 1305
Folienschnitt: MACal 9758-04

RAL: 3020 Verkehrsrot
CMYK: 100|000
RGB: 0158 | 224
HEX: 009ee0

Vollton: 100% Cyan

Siebdruck:  Marabu 059
Folienschnitt: MACal 9738-04
RAL: 5015 Himmelblau

Erganzungsfarben

Dunkelgrau kommt zusammen mit Schwarz bei
der Typografie zum Einsatz.

CMYK: 70| 60 | 45 | 25
RGB: 818496
HEX: 515460

Hellgrau findet nur als Farbfliche, z.B. als Hin-
tergrund, Verwendung.

CMYK: 10]5]5]0
RGB: 234237239
HEX: eaedef

I
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3.2. Sekundarfarben Stadtverwaltung

Werden als Schmuck- und Dekorationsfarben eingesetzt und finden vor allem im

abschlieBenden Farbbalken Verwendung.

CMYK:
RGB:
HEX:

CMYK:
RGB:
HEX:

CMYK:
RGB:
HEX:

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

10100 | 100 | 20
180 | 11 | 26
b40bla

40[5]0]0
163| 211 | 239
a3d3ef

100]85]0] 65
0]24]73
001849

I
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3.3. Farbklima Tourismus

Zur Codierung touristische MarketingmalSnahmen kann auf ein erweitertes
Blau- und Rotspektrum zurtckgegriffen werden. Aulder den Logofarben, die eine
Schnittmenge darstellen, sind viele Zwischenschattierungen erlaubt und kénnen

frei gewahlt und kombiniert werden. Auch Halbtonwerte sind erlaubt.

Primarblau Stadt (Logo)

Primarrot Stadt (Logo)

Sekundarrot

I —— 5
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3.4. Gestaltungselement Farbbalken

Ein Farbbalken mit sechs Farbfeldern, die fur die Vielfalt Rendsburgs stehen,

st eine wichtige optische Klamsmmer, die alle Medienerzeugnisse Rendsburgs
zusammenfasst. Er wird jeweils am Ende eines Dokumentes seitlich randabfallend
platziert, nach unten und oben hin umgeben ihn jeweis ein weilder Rand mit der
Dicke des Felderabstandes. Auf Deckblattern ist seine Verwendung obligatorisch,

in Innenteilen kann er, muss aber nicht eingesetzt werden.

Stadtischer Balken

Die Farbsprache des stadtischen Balkens ergibt

sich aus den Primir- und Sekundérfarben

der Stadt. Die Farbwerte und Anordnung der Bei Schwarz-Weif3-Drucksachen gilt der
einzelnen Felder sollten nicht verdndert werden.  Farbbalken in Graustufen.

Touristischer Balken

Der grofieren Bandbreite des touristischen Samtliche Kominationen aus dem roten
Farbspektrums wird auch im Farbbalken und blauen Farbspktrum sind méglich.
Rechnung getragen. Der verstirkte Einsatz von Farbwerten aus

Nur die Anzahl der Felder ist auf sechs begrenzt, dem ,rosa” Spektrum ist dabei ausdriicklich

. . . erwiinscht, um eine Abgrenzung zu stidischen
die Farbwerte sind jedoch frei nach Thema oder ) & &
Drucksachen zu erzielen.

Gusto wiahlbar.
] 5 |
| Y .
] I — ]
I I I -
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3.5. Gestaltungselement Bilder

Bilder und Visuals sind aul3erordentlich gut geeignet, um die Wirkung der Kom-

munikation zu erhdhen. Die gezielt gewdahlte Bildwelt ist von allen Designkompo-
nenten am starksten in der Lage, die Markenidentitat mit Emotionen aufzuladen,
Assoziationen zu wecken und Aussagen zu prazisieren. Aus diesem Grund sollte

viel Wert auf die Auswahl hochwertigen Bildmaterials gelegt werden.

Bei der Auswahl der landschaftlichen Motive
liegt auflerdem der Fokus auf der besonderen
Wasserlage Rendsburgs. Die gewahlten Bilder
sollen, wenn thematisch nicht unpassend, vor-
rangig Motive zeigen, bei denen in irgendeiner
Form die Wasserlage eine Rolle spielt. Tiefen-
schirfe und Panoramaformate machen den
Raum erlebbar.

Auch Motive, die die Lebensqualitit Rends-
burgs hervorheben, sind erwiinscht. Denkbar
sind Menschen mit positiver Ausstrahlung oder
anspruchsvolle Stills.

In jedem Bild sollte sich ein klares Zentrum
befinden, das durch die Flichenaufteilung, das

Licht, die Perspektive und/oder durch Tiefen- Aulserdem WlChtlg

schirfe definiert wird. « Bilder moglichst grofiformatig einspiegeln
Die Bilder sollen positiv und realistisch aber « Die Druckauflosung muss mind. 300 dpi betragen (Vorsicht bei Bildern
nicht gestellt wirken. Das gilt besonders fiir Ti- aus dem Internet — die haben oft nur 72 dpi)

telmotive. Ziel ist, mit jedem Bild die Aufmerk- Aufhochwertive ipgDatei hten. die nic ko o
samkeit des Betrachters zu binden. ¢ Auf hochwertige .jpg-Dateien achten, die nicht zu stark komprimiert
wurden (es diirfen keine Artefakte sichtbar sein)

Alle Bilder sollten eine positive, helle und aufge-
. . o Keine verwackelten Motive
raumte Atmosphére haben.

o Keine Bilder mit hartem Blitzlicht und Schlagschatten

o Farben anpassen, falls notig — insbesondere Rot- und Blautone

« Keine weichen Kanten verwenden

I —— 5
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3.6. Gestaltungselement Grafiken

Piktogramme und Infografiken konnen helfen, komplexe Theme zu verdeutlichen,
Mehrsprachigkeit zu vereinheitlichen und Informationen schnell zu transportieren.
Bei ihrer Wahl ist auf asthetische, allgemeinverstandliche und handwerklich gut

gearbeitete Grafiken zu achten. Folgende Richtlinien konnen bei der Wahl helfen.

o Moglichst abstrakte Grafiken/Piktogramme
g \  Grafiken mit moglichst wenig (iiberfliissigen) Details
:x: o Keine ,Kinderzeichnungen®
o Kein ,,Comicstyle“
_ N ' o Illustrationen mit moéglichst wenig Ankerpunkten
‘Q o Lineare Strichstiarken
o Verwendung des jeweils erlaubten Farbspektrums
o Keine Farbverldufe
o keine 3D-Effekte

o Keine Schlagschatten

I —— 5
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Drucksachen

Fiir alle Drucksachen der Stadt Rendsburg und
der stadtischen Einrichtungen kommen aus-
schliefllich Standard-Din-Formate im Hochfor-
mat zum Einsatz. Querformate, Sonderformate
oder aufwindige Produktionsvarianten (z.B.
extravagante Falzungen, Stanzformen u.s.w.)
sind i.d.R. nicht vorgesehen.

Flyer/Folder ist das Format DIN-lang vorrangig
zu wihlen. Fiir grofle Werbe- bzw. Informati-
onsmittel wie Plakate sind die Formate A3, A2,

Al und A0 vorgesehen.

Die Titelseiten haben jeweils eine festgelegte Fl4-
che fiir ein Haupt-Bildmotiv, das im Anschnitt
eingespiegelt wird.

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

Fir die Publikationen ist ein Gestaltungsraster
festgelegt, das die Text-/Bildelemente in format-
tibergreifender Weise gliedert.

Das Gestaltungsraster fiir die Innenseiten
ermoglicht ein lebendiges Layout. Bei Dop-
pelseiten wird ein symmetrischer Satzspiegel
verwendet.

Bildformate kénnen im Anschnitt oder {iber den
Bund laufend eingesetzt werden.

Bis auf Inhouse-Produktionen ist fiir alle Publi-
kationen ein Vierfarb-Druck vorgesehen.

www.rendsburg.de



4.1. Positionierung des Logos

Grofle und Position des Logos mit Claim sind

s
zwingend festgeschrieben. Dieses wird bei allen / I;e ndsburg=2x @
Drucksachen oben rechts positioniert. AN NORDOSTSEERIRL

Der Abstand zum rechten bzw. linken Seiten-
rand betrigt dabei zwei Einheiten (a.

Der Abstand vom unteren Logorand bis zum
oberen Seitenrand bzw. vom oberen Logorand
bis zum unterenn Seitenrand betrégt sechs
Einheiten (a.

N N
% Rendsburg2x(
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4.2. Flyer, Folder
Titelblatt

Ein markantes Gestaltungselement ist die Auf-
teilung der Titelseite in zwei Flachen =

gl T serem o 1 Rendsburg:
Das Verhiltnis beider Flichen verhilt sich giilicrae st e
moglichst in etwa 38 %:62 % (vgl. ,,Goldener
Schnitt®).

Der obere Teil bleibt Titel und Stadtlogo

vorbehalten. Diese Anordnung sichert die O
optimale Prisentation in Flyerstindern. Wenn O
gewiinscht, kann dieser Bereich mit einem hell-

blauen Verlauf hinterlegt werden - dann sind

beide Bereiche mit einem Leerraum voneinan-

der zu trennen (Breite a). Das Logo muss dann
auf Weif3 stehen.

Der grofiere, untere Bereich wird fiir Bildmotive
verwendet, die im Anschnitt einzusetzen sind.

Als Abbinder dient ein Farbbalken, der die
jeweilig entsprechende Farbwelt aufgreift.

I R — 5
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4.3. Flyer, Folder

Grundraster, Schriftgrof3en

Auf Basis des Manuals 2009 (vgl. 4.2.1) wurden Gestaltungs- und Grundlinienras-
ter fUr die aktuellen Schriftarten modifiziert und angepasst.

mm
4mm
mm

10 mm

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

Kindertagesstitte Butterberg

Kindertagesstitte Stadtpark

Schleswiger Chaussee 63

An der Untereider 17

24768 Rendsburg

24768 Rendsburg

Telefon: 04331-779 15

Telefon: 04331-57465

Leitung: Nuri Hegner

Leitung: Andrea Drost

Offnungszeiten:

iten:

Offnungsze

07:00-17:00 Uhr

)7:00-17:00 Uhr

Lilienstrafle 39

Villa Kunterbunt

24768 Rendsburg

)stlandstrafie 42 a

Telefon: 04331-57419

24768 Rendsburg

Leitung: Claudia Stein-Hagen

Telefon: 04331-44553

Offnungszeiten:

[Leitung: Petra Hoffmann

05:45-18:00 Uhr

Offnungszeiten:

Anzahl: 115 Kinder

)7:00-17:00 Uhr

im Alter von 1-6 Jahren

IAnzahl: 105 Kinder

im Alter von 1-6 Jahren

Vermittlung von Kita-Plitzen

und Tagespflegepersonen

Regina Bobsin

An der Untereider 17

24768 Rendsburg

Telefon: 04331-94587 67

stailke

E-Mail: regina.bobsin@rendsbulrg.le

URL: www.rendsburg.de > Fdmflie & Bildung 2|
-=
]
=
o

£

£

S

Rasteraufriss

DIN lang Flyer
100x210 mm

Rinder und Spalten
links 5 mm bzw. 2 x (a
oben 10 mm bzw. 4 x (a
rechts 5 mm bzw. 2 x (a
unten 10 mm bzw. 4 x (a

Anzahl: 110 Kinder [Anzahl: 105 Kinder 2_Spaltlg

im Alter von 3-6 Jahren im Alter von 1-6 Jahren Steghrelte 4 mm
Grundlinienraster

Kindertagesstitte Neuwerk Kindertagesstitte 12,51)1’ (4,45 mm)

www.rendsburg.de



4.4, Broschuren DIN A ,Stadt”

Titelblatt Stadt

Druckerzeugnisse der Verwaltung

HEADLINE

Subheadline O
Erlauterungen 38 /O

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

#7 Rendsburg™

www.rends{purg.de;ﬁ-

Ein markantes Gestaltungselement ist die Auf-
teilung der Titelseite in zwei Flichen.

Das Verhiltnis beider Flaichen verhilt sich
moglichst in etwa 38 %:62 % (vgl. ,Goldener
Schnitt“).

Der obere Teil bleibt Titel und Stadtlogo
vorbehalten. Diese Anordnung sichert die
optimale Prasentation in Flyerstindern. Wenn
gewiinscht, kann dieser Bereich mit einem hell-
blauen Verlauf hinterlegt werden — dann sind
beide Bereiche mit einem Leerraum voneinan-
der zu trennen (Breite a). Das Logo muss dann
auf Weif3 stehen.

Der grofiere, untere Bereich wird fiir Bildmotive
verwendet, die im Anschnitt einzusetzen sind.

Als Abbinder dient ein Farbbalken, der die
jeweilig entsprechende Farbwelt aufgreift.

www.rendsburg.de


http://de.wikipedia.org/wiki/Goldener_Schnitt
http://de.wikipedia.org/wiki/Goldener_Schnitt

45, Broschuren DIN A , Tourismus”

Titelblatt Tourismus

Die Titelblattgestaltung fur touristische Leistungen kann weitgehend frei voge-

nommen werden. Verbindlich sind nur die Verwendung der korrekten Schriften

und Farben sowie die Platzierung von Farbbalken und Logo.

HEADLINE

Subheadline

¥

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

endsburg -

AM NORD-D3TSEE-MANAL

www.rendsburg.de

Druckerzeugnisse fiir touristische Leistungs-
trager sind in der Gestaltung grundsitzlich
etwas flexibler. Nicht nur der Einsatz von einer
grofieren Farbpalette (vgl. ,,3.3. Farbklima Tou-
rismus”) sondern auch die Verwendung anspre-
chenden Bildmaterials (vgl. ,,3.5. Gestaltungsele-
ment Bilder”) sind erwiinscht.

Der obere Teil bleibt Titel und Stadtlogo
vorbehalten. Diese Anordnung sichert die
optimale Prasentation in Flyerstindern. Wenn
gewiinscht, kann dieser Bereich mit einem hell-
blauen Verlauf hinterlegt werden - dann sind
beide Bereiche mit einem Leerraum voneinan-
der zu trennen (Breite a). Das Logo muss dann
auf Weif$ stehen. Der Titel kann aber auch im
Bildbereich platziert werden.

Bilder werden unten randabfallend eingespie-
gelt, ihre Hohe ist dabei frei wéhlbar, sollte
jedoch so grof3 als moglich sein (vgl. dazu auch
»3.5. Gestaltungselement Bilder®).

Der Farbbalken (vgl. ,,3.4. Gestaltungselement
Farbbalken®) begrenzt das Bild nach oben hin
und trennt es optisch vom Informationsbe-
reich. Da er ein zentrales Element des Corpo-
rate Designs ist, kann auf seinen Einsatz nicht
verzichtet werden. Die Platzierung hingegen ist
frei wihlbar — aufler am oberen Rand sind alle
Varianten moéglich.

www.rendsburg.de



4.6. Gestaltungsraster DIN A innen

Das Layoutverhalten gilt fur alle DIN-Formate gleichermalfien. Auch bei kleineren

Formaten sollte eine Grol3zUgigkeit im Layout angestrebt werden.

Schematische Beispiele fur das Layoutverhalten

=

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
cuismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex
¢acommodo consequat. Duis
autem vel eu iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan
etiusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum
——

s

Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet do-
lore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat.
Duis autem vel eum

zaril delenit augue duis
dolore te feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh
cuismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim ad
‘minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper sus-
cipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla

facilisis at vero et accumsan

><

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh

euismod tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam erat

<

Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit
esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero et accumsan
etiusto odio dignissim qui
blandit praesent luptatum To-
ria dolum eseque eationsequi
iur re maio. Res eatior restia
intum sam enecab il caque
plandae quatiuscium facerum
lant, simagnate volestrum
I
e Ly e

iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse
molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero et
accumsan et justo odio
dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore
te feugait nulla facilisi
Lorem ipsum dolor
sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet do-
lore magna aliquam erat
volutpat. Ut wisi enim
———

ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex
eacommaodo consequat
Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit
in vulputate velit esse
molestie consequat, vel

illum dolore eu feugiat

nulla facilisis at vero et
accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit

pracsent luptatum zzril

delenit augue duis dolore

te feugait nulla facilisi.

Nam liber tempor cum

soluta nobis eleifend
option congue nihil
imperdiet doming id
quod mazim placerat
facer possim assum.

It, 0 vid consimunul
vast? Nihiliu quam in te

caessu sedo, nic faucten

daccit Obus duceper

X

X

www.rendsburg.de

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014

Das Gestaltungsraster ist sowohl fiir eine ein-
sprachige als auch zweisprachige Ausfithrung

einsetzbar.

Die Abgrenzung der Sprachversionen erfolgt
durch unterschiedliche Typografie, wobei die
Fremdsprache stets in kursiver Schrift steht.

I
www.rendsburg.de



4.7. Anzeigen

Personalanzeige, Ausschreibung

o\
o Anzeigen erhalten eine schwarze Rahmenkontur
5 %Qgi@(kﬂ{gm von 0,§ pt, die Stegbreite betragt zwei Einheiten.
PI<Die Stadt Rendsburg
sucht zum nichstmoglichen Zeitpunkt Das Logo steht im Kopfbereich verbindlich
rechts, das Anschreiben links.
zwei Hochbautechniker(innen) Grundsitzlich wird linksbiindiger Flattersatz
fiir den Fachdienst Hochbau verwendet, mit Ausnahme von der Berufsbe-
des Fachbereiches Bau und Umwelt. zeichnung sowie des Abbinders: diese werden
zentriert gesetzt.
Nahere Informationen zu Ausschreibung finden Sie im Internet unter Dabei soll die URL, wenn méglich, alleine in der
www.rer%sburg.de letzten Zeile stehen.
-
A
Rendsburg
AM NORD-OSTSEE-KANAL
Die Stadt Rendsburg

sucht zum néachstméglichen Zeitpunkt

zwei Hochbautechniker(innen)

fiir den Fachdienst Hochbau
des Fachbereiches Bau und Umwelt.

Néhere Informationen zu Ausschreibung finden Sie im Internet unter

www.rendsburg.de

Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014 www.rendsbu rg.de



4 8. Plakate

Die Plakatgestaltung kann weitgehend frei vogenommen werden. Verbindlich sind
nur die Verwendung der korrekten Schriften und Farben sowie die Platzierung

von Farbbalken und Logo. Stegbreite sind zwei Einheiten (a.

Bilder werden oben randabfallend platziert, ihre
Hohe ist dabei frei wihlbar, sollte jedoch so grof3
als moglich sein (vgl. dazu auch ,,3.5. Gestal-
tungselement Bilder®).

Auch die Positionierung der Botschaft ist frei
wihlbar. Platzierungen sowohl auf dem Motiv
als auch darunter sind moglich und richten sich
nach Bildmotiv und der Textmenge.
A Ist eine Platzierung im Motiv nicht méglich,
' wird sie im Informationsbereich unterhalb des
: Bildes eingebunden. Die Bildhéhe muss ggf. da-
H ed d ‘ Ine raufhin angepasst werden - anzustreben ist eine
Verteilung nach dem Goldenen Schnitt.

Generell ist anzumerken, dass allgemein bei
Plakaten Datum und Ort méglichst grofy anzu-
bringen sind.

i 4 o | =t
R {7 Meme | 77 Rendsburg

Der Farbbalken (vgl. ,,3.4. Gestaltungselement
Farbbalken®) begrenzt das Bild nach unten hin
und trennt es optisch vom Informationsbe-
reich. Da er ein zentrales Element des Corpo-
rate Designs ist, kann auf seinen Einsatz nicht
verzichtet werden. Die Platzierung hingegen ist
frei wahlbar - aufler am oberen Rand sind alle
Varianten méglich.

Der (untere) Informationsbereich hat min-
destens eine Hohe von acht Einheiten (a. Hier
konnen Logo, URL und eventuelle Partnerlogos
eingesetzt werden (Grafik 1); ggf. ist auch ein
QR-Code empfehlenswert.

In einigen Féllen kann aber auch eine Logo-
platzierung oben rechts sinnvoll sein. Dies liegt
im Ermessen der Gestaltung. (Vgl. dazu auch

Absatz ,1.1. Logo mit Claim* ff.) —— ——
+rabs &= " Qe s
I —— 7
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Anwendungsbeispiele
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5.1. Anwendungsbeispiel Flyer

-\

AAAAAAAAAAAAAAAAA

Kitas in Rendsburg

Vier stadtische Kinder-
tagesstatten stellen sich vor

I —— 5
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5.2. Umschlagmappe

N~
e

-\
-7 Rendsburg

Platz fur einen Claim

-\ -
77 Rendsburg

AM NORD-GSTSEE KANA

Stadt Rendsburg

Der Birgermeister

Am Gymnasium 4
D-24768 Rendsburg

Tel. +49 (0) 43 31/206-0
Fax +49 (0) 43 31/14 69 83
info@rendsburg.de
www.rendsburg de

Stadt Rendsburg

e ey
Der Biirgermeister // Rendst

Amt Bilro Dienst
Abteilung
Fachbereich

Sastacsuny Postic 1720757 R Briofadr

. . Firma Muster
Platz fur einen Claim
Herr Frau Schreiber
MusterstraBie 10b
24768 Rendsburg

Ihre neuen Geschaftspapiere
Sehr geehrte Damen und Herren,

dieser Brief zeigt, wie die Geschaftspapiere der Stadt Rendsburg beschriftet
werden. Die hier gezeigte Schrifttype heiRt Arial. Die Arial ist Korrespondenz- 5o

schrift fir alle Geschaftsbriefe. Diese Schrift hat sich im Alltag bewahrtund ¢
ist iberall verbreitet. Jeder PC ist mit dieser Schrift ausgestattet. N
13
0

Der Schreibbeginn ist biindig mit dem linken Satzrand. Die Anschrift erfolgt
in 11 Punkt mit einfachen Zeilensprung. Die Betreffzeile kann in der Arial
bold/fett hervorgehoben werden. Jeweils nach Betreff und Anrede folgt eine
Leerzeile. Zwischen Absétzen steht ebenfalls eine Leerzeile.

Der Text darf eine Breite von 140 mm nicht Giberschreiten. Die Schriftgrofie
betréigt 11 Punkt, der Zeilensprung erfolgt in der Einstellung einfach. Die
Schreibweise ist linksbiindiger Flattersatz.

Die GruBformel am Ende des Schreibens hat zwei Leerzeilen Abstand zum
vorangegangenen Text. Fiir die Unterscl
len Freiraum bleiben. Danach folgt der Name, dariiber die Unterschrift.

sollen mindestens vier Leerzei-

Mit freundlichen Griiten

Im Auftrag
/ 77 Rendsburg
" 7
Name

‘Gorhard Mustormann Sisdveruatung Rendsburg
Kolurzentum Rendsburg

Arsenasrata 210

024768 Rendsiurg

Soteing

kiturzoniun@

I —— 5
Gestaltungsrichtlinien der Stadt Rendsburg 2014 vvwvv.rendsburg.de



5.3. Screendesign

/(= Verwaltung Dic MetzWerkstatt  Windows Internct Explorer

S v | B apjentacking de-nstavsriststt dsf il [#2] =] [« [l

Distel  Eearbeken  Ansicht  Favoriten  Extras 1 @ronvertieren » [ ausweshlen Links ™

U | @vermating Die Netsweristatt

DE | TN | D}

VERWALTUNG/POLITIK TOURISMUS WIRTSCHAFT LEBEMSQUALITAT STADT AM WASSER

Rendsburg

LIRL IS IS ISE

Stadt mit Flair

Highlights » Ausflugsziele » Historisches » Neue Heimat »
Aktuell in Rendsburg Betten frei?
VERWALTUNG/POLITIK WIRTSCHAFT | LEBENSOQUALITAT | STADT AM WASSER
i . y Fewnfippartement v
Fachdlenst Bauaufsicht am Birgermelster Piarre Gilgenast Mittellungsblatt dar Stadt |
N3.04.2N14 geschlnssen » ladt zur Busmsndfahrt ein » Rendshurg vam 12, M&rz 2014 »
Stellenavsschreibuny (i e Stellenausschreibunyg fur wirne Milleilunygsblall der Siadl
fremwilioes soziales Jahr » Sachbearbertenn/ engn Rendsburg vom 5. Marz 2014 »

Sachbearbaiter »

Stellenansschreibung fir die ]
stelle einer Fachwirtingcines Mitteilungsblatt der stade ALLE MELDUNGENLESEN »
Fachwirles im Renigunigs- () »  Rendsburg voim 19, Marz 2014 » UNTERKUNI | SUCHEN »

Veranstaltungen
< Mai 2014 >

Lorem Ipsum
Ut wisi gnim ad minim veniam,
guis nostrud oxord tation Mn Di Mi Bn Fr Sa Sn
Rendshurger Herhst 9
1 151 eEnEn ad rrrim wmd

roslrud exero Lation 7 3 4 5 fi 7 f
Larem Ipsum ooz %14 15
Ut wisi cnim ad minim veniam,
quisnostrud oxord tation ih 17 1R 18 I FM 27
Lwremm Tpsuim 43 084 2 26 2 W 0M
Ut wisi enim ad minim veniam,
nuis nostrud exerci tation o 3

GruBwaort des Blrgermeisters

OFT GEKLICKT [l
Herzlich willkommen auf den Fiir Fragen, &nregungen, kon-

I —— 5
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